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FICHE ACTION N°1

OPTIMISER LE STATIONNEMENT EN CENTRE-VILLE DE
SAINT-ANDRE-LEZ-LILLE

- Un stationnement dans le centre-ville gratuit, avec une zone bleue.

- Des voitures stationnées toute la journée sur le parking Place du
CONSTATS Général de Gaulle, tout proche du cceur de ville.

- Des parkings limitrophes qui pourraient étre mieux signalés.

OBJECTlF Mieux identifier les possibilités de stationnement dans le centre-ville

11 - Connaitre plus précisément [l'offre existante via le
recensement des places et poches de stationnement du centre-ville et
a proximité

1.2 — Communiquer via des supports papier/digitale sur le
stationnement en centre-ville

ACTIONS 1.3 -Installer de signalétique dédiée

1.4 - Evaluer et étudier sur les possibilités de stationnement en
centre-ville : (places shop & go, extension de la zone bleue,
développement de bornes de rechargement pour veéhicules
électriques)
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FICHE ACTION N°2

ACCUEILLIR DE NOUVELLES ACTIVITES A SAINT-
ANDRE-LEZ-LILLE

- Des activités souhaitées par les commercants . librairie,
fromagerie, caviste, poissonnier.

CONSTATS - Cependant le diagnostic révéle un potentiel commercial seulement
pour un primeur, une cremerie/fromagerie et un caviste.
- Peu de vacance de cellules commerciales sur le centre-ville.

Compléter et renforcer la diversité commerciale sur le centre-ville

Permettre 'accueil de nouvelles activités par la disponibilité de locaux

OBJ ECTIFS commerciaux

Limiter '’évasion commerciale
Augmenter la fréquentation du centre-ville de Saint-André
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FICHE ACTION N°2

ACCUEILLIR DE NOUVELLES ACTIVITES A SAINT-
ANDRE-LEZ-LILLE

ACTIONS

21 - Etudier a l'opportunité d’étendre l’interdiction de
changement de destination afin de conserver la fonction
commerciale des rez-de-chaussée (nécessite une modification
simplifiée du PLUi métropolitain)

2.2 - Instaurer un observatoire de la vacance commerciale
(intégrant une analyse du tissu commercial et de la transmission)

2.3 - Mettre en place un périmeétre de sauvegarde du commerce
et de 'artisanat et un droit de préemption commercial

24 - Développer des outils pour proposer des cellules
commerciales aux porteurs de projet (bourse aux locaux
vacants, Comm’une Opportunité, Boutique a I'Essai...)

2.5 — Qualifier les cellules vacantes de fagon transitoire
(vitrophanies...)

2.6 — Etudier la mise en place d’'une fonciére commerciale

Changement de destination :
: modification de I'affectation de

: tout ou partie d'un batiment

: (par exemple, faire d’un rez-de-
: chaussée commercial un

i logement).

i périmétre sur lequel la

: collectivité peut exercer un droit
i de préemption sur les baux ]
: commerciaux et les fonds de

: commerce/ artisanaux.

: Fonciére commerciale : ]
: acquisition et gestion de foncier :
: commercial par un porteur public,:
: en vue de réhabiliter un local /
i bati vétuste et de maitriser

: l'implantation de nouveaux

: commerces.
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FICHE ACTION N°3

DONNER UNE NOUVELLE DIMENSION AUX MARCHES
DE PLEIN-AIR DE SAINT-ANDRE-LEZ-LILLE

CONSTATS

OBJECTIFS

ACTIONS

Deux marchés de plein-air se tiennent sur la commune :

- un le mardi matin, d’'une trentaine de commercants, sur la Place du
Général de Gaulle ;

-un le samedi matin, de taille plus restreinte, sur I'esplanade face a
I'Hotel de Ville, dont [l'offre gagnerait a s’étoffer selon les
commercgants.

Redéfinir le déploiement des marchés de plein air

En faire des « lieux de vie »

Limiter 'évasion commerciale vers d’autres marchés de plein-air, en
particulier le week-end

3.1 - Réaliser une enquéte auprés des commergants
sédentaires et non-sédentaires ainsi qu’auprées des ménages

3.2 — Poursuivre les démarches de prospection
3.3 - Mener des actions plus offensives pour doper la

fréquentation du marché du samedi matin (Communication,
marketing, animations, Commodités)
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FICHE ACTION N°4

VALORISER LES PARCS URBAINS PROCHES DU
CENTRE-VILLE DE SAINT-ANDRE-LEZ-LILLE

CONSTATS

OBJECTIFS

ACTIONS

- 2 parcs urbains se situent dans / a proximité du centre-ville de
Saint-André : le Parc Vandame et le Parc Ducrocq.

- La mise en valeur et des aménagements peuvent rendre encore
plus attractifs ces parcs urbains et les adapter aux différents
usagers.

Renforcer les fonctionnalités des parcs en tant que lieux de vie et de
convivialité

Augmenter l'attractivité des parcs urbains, et ainsi leur fréquentation
et celle du centre-ville

Allonger le temps de présence dans le centre-ville

4.1 - Installer un complément de mobilier urbain sur le Parc
Vandame

4.2 - Compléter la réflexion sur I'ilot Ducrocq, par une étude
d’aménagements paysagers
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FICHE ACTION N°5

RENFORCER LES FONCTIONNALITES MARCHANDES
ET DE CONVIVIALITE DE LA PLACE DE L'EGLISE

CONSTATS

OBJECTIFS

ACTIONS

- La fonction commerciale s’est amoindrie au fil des années sur la
rue de I'Eglise et la Place du Général de Gaulle.

- La Place donnant sur I'Eglise est aménagée en parking, avec une
fonction centrale de détente (quelques bancs, parterre de fleurs).

- Sur la Place du Général de Gaulle, une cellule commerciale est
vacante / en travaux.

Conserver le caractére marchand de ces axes

Donner des fonctionnalités complémentaires a la Place du Général
de Gaulle, en conservant du stationnement

5.1 - Etudier a [l'opportunité d’étendre [Ilinterdiction de
changement de destination afin de conserver la fonction
commerciale des rez-de-chaussée (nécessite une modification
simplifiee du PLUi métropolitain)

5.2 - Développer de nouvelles fonctionnalités de la Place
(extension possible des terrasses, accentuation du verdissement...)

Changement de destination :

i maodification de I'affectation de

: tout ou partie d'un batiment

: (par exemple, faire d’un rez-de-
: chaussée commercial un

: logement).
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FICHE ACTION N°6

FAIRE BENEFICIER AU CENTRE-VILLE DES DYNAMIQUES
DES AUTRES QUARTIERS / POLES COMMERCIAUX

- Hors centre-ville, des équipements sont également attractifs,
notamment sur les zones de la Filature et des Portes de St-Andreé.

- Des projets a venir vont également augmenter la fréquentation de
certaines zones de Saint-André hors centre-ville (tramway,
ameénagement des bords de Dedle).

CONSTATS

Ameéliorer les connexions / flux entre différents quartiers et le centre-

OBJECTIFS ville de Saint-André-lez-Lille

Doper la fréquentation du centre-ville

6.1 - Développer des synergies entre les différentes polarités
commerciales de la Ville (animations / communication)

6.2 - Déployer de nouvelles maniéres / de nouvelles formes de
ACTIONS vente (casiers, local mutualisé, corners chez les commergants)

6.3 - Poursuivre la mise en place des aménagements entre les
nouveaux quartiers et le centre-ville




FICHE ACTION N°7
MENER UNE CAMPAGNE DE MARKETING TERRITORIAL

- La Ville de St-André bénéficie de nombreux atouts (proximité de
Lille, cadre de vie, centre-ville marchand...). Elle est déja attractive,

CONSTATS avec de nouveaux ménages qui s’y installent et peuvent devenir de
futurs clients des commerces de la Ville

- Des centres-villes a proximité également attractifs.

Augmenter l'attractivité de la ville auprés de cibles identifiees, a
savoir de nouveaux habitants potentiels et les porteurs de projet

OBJECTIFS

Augmenter la fréquentation des commerces

Faciliter 'installation de nouvelles activités sur la commune

7.1 — Développer des outils de promotion auprés des nouveaux
et potentiels nouveaux habitants (mise a jour du guide des
activités économiques ...)

ACTIONS 7.2 - Poursuivre les actions de communication auprés des
porteurs de projets : via le référent commerce ; permanences
commerces / économie ; guide du porteur de projet et du
commercant




FICHE ACTION N° 8

ATTIRER DE NOUVEAUX CLIENTS DANS LES
COMMERCES ANDRESIENS, EN PARTICULIER DANS LE
CENTRE-VILLE

- Les trois quarts des achats des habitants de la commune sont
effectués chez des commercants en dehors de la commune.

CONSTATS

- Saint-André-lez-Lille est le lieu d'implantation d’entreprises dont les
salariés ne résident pas forcément sur la commune.

Augmenter le flux de passage, en particulier dans le centre-ville de
Saint-André

OBJECTIFS Augmenter la fréquentation des commerces
Faire baisser le taux d’évasion commerciale

8.1 — Poursuivre la mise en valeur des commerces andrésiens
via leurs savoir-faire

8.2 — Faire des commercgants des ambassadeurs de leur ville

8.3 — Proposer aux habitants des chéques cadeaux a dépenser
ACTIONS chez les commercants de la commune

8.4 - Développer des nouveaux outils de promotion et

d’attractivité du centre ville : signalétique; réductions spécifiques,
animations, services...




FICHE ACTION N° 9

GARANTIR LES SERVICES POUR LES ANDRESIENS

SENIORS

CONSTATS

OBJECTIFS

ACTIONS

- Les commerces de proximité apportent des services de proximité
indispensables pour les habitants. Certains types de population sont
moins mobiles, il devient alors difficile de réaliser ses courses du
quotidien.

Assurer les besoins des Andrésiens Séniors en matiére de produits
du quotidien

Assurer / renforcer le lien entre les habitants et les commercants
andrésiens

9.1 — Concevoir un annuaire des services intervenant a domicile
(a destination des séniors et personnes a mobilité réduite...)

9.2 - Poursuivre le service de livraison a domicile mutualisé du
CCAS, mini bus de la commune

9.3 - Développer des services complémentaires a la livraison, via
les partenaires associés.
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FICHE ACTION N° 10
PROMOUVOIR LE COMMERCE ANDRESIEN

- Une diversité commerciale bien existante sur la commune.

CONSTATS - Une association des commergants dynamique, 'ARCOPRO,
réalisant déja réguliérement des animations.

Accroitre la connaissance du commerce andrésien

OBJECTIES Mener des actions & animations pour favoriser le parcours marchand
|/ faire (re)découvrir les commerces et favoriser / renforcer le lien
entre les habitants et les commercants andrésiens

10.1 - Déployer de nouvelles animations / activités
10.2 - Développement de chéques-cadeaux
ACTIONS PP d

10.3 - Identifier des actions permettant de favoriser Ila
déambulation
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FICHE ACTION N° 11

RENFORCER LES LIENS DU MONDE ECONOMIQUE
ANDRESIEN

- Des partenariats déja initiés sur la commune, en particulier via le
CONSTATS biais de I'association des commergants (ARCOPRO)

OBJECTIFS Favoriser les échanges entre partenaires, commercants,
institutionnels

11.1 - Conserver des moments de rencontre réguliers avec les
acteurs économiques de la commune,

11.2 - Renforcer les liens entre la ville et les partenaires : un seul
ACTIONS interlocuteur dédié en Mairie, réalisation de permanences

11.3 - Développer le lien avec le tissu associatif de la commune

(rencontres, actions conjointes)
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